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11. Méarz 2011

Zwei neue Mitglieder fir Initiative Airport Media

Mit dem Bodensee-Airport Friedrichshafen und dem Airport Weeze gehoren

ab sofort 18 Flughafen zur Initiative Airport Media.

Er ist vermutlich der einzige Airport, den man per Katamaran ansteuern kann - die
schnellste Verbindung von Konstanz flihrt Gilbers Wasser nach Friedrichshafen, direkt
zum Bodensee-Airport Friedrichshafen. Seit Mdrz gehort der stidlichste Regionalflug-
hafen Deutschlands zur Initiative Airport Media, ebenso wie der Airport Weeze, der
sich seit Aufnahme des kommerziellen Flugbetriebs im Jahr 2003 zum wichtigen
Stitzpunkt der groBten europadischen Low Cost Airline Ryanair entwickelt hat. Acht
weitere Airlines runden das Flugprogramm mit insgesamt Uber 50 Zielen ab. Mit
seiner Lage zwischen Rheinland, Ruhrgebiet und den Niederlanden ist Weeze eine
schnell erreichbare und preiswerte Alternative fiir Gber 10 Millionen Niederlander und

Deutsche im Umkreis von nur einer Autostunde.

2,9 Millionen Passagiere starteten und landeten 2010 am Airport Weeze, ein Flnftel
davon waren Businessreisende. Dazu kommen jahrlich 1 Million Besucher. Mit einer
Steigerung der Passagierzahlen um 20 Prozent Uber Vorjahr gehoért der niederrheini-
sche Airport zu den Flugh&fen mit den héchsten Wachstumsraten unter den 23 inter-
nationalen Verkehrsflughafen in Deutschland. , Der Airport Weeze mit nahezu 4 Milli-
onen Passagieren und Besuchern ist ein zunehmend attraktiver Werbestandort. Der
Beitritt in die IAM bedeutet fir uns deshalb den nachsten Schritt in der professiona-
len Vermarktung. Ein Schritt, der dazu beitragen wird, dass unsere vielfaltigen Mdg-
lichkeiten im Bereich Airport Media noch bekannter werden®, erklart Holger Terhorst,
Leiter Marketing am Airport Weeze.

Uberwiegend von Business-Passagieren wird der Bodensee-Airport Friedrichshafen
frequentiert. 590.648 Passagiere zdhlte der baden-wirttembergische Flughafen im
letzten Jahr, 60 Prozent davon unternahmen Geschéftsreisen. Neben zahlreichen
Linienfliigen unter anderem nach Hamburg, Berlin, Disseldorf und KéIn/Bonn sind
die regelmaBigen Verbindungen zur internationalen Drehscheibe Flughafen Frankfurt
von besonderer Bedeutung. Die weitere Expansion treiben die Schwaben mit dem
neuen Terminal voran, der Anfang September 2010 in Betrieb genommen wurde.


http://www.flughafenwerbung.de/airport_details/items/356.html
http://www.flughafenwerbung.de/
http://www.flughafenwerbung.de/airport_details/items/357.html
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Nach Fertigstellung der neuen groBzligigen Sicherheitskontrolle soll bis Mitte 2011 in
einer weiteren Ausbaustufe noch mehr Flache flir Gastronomie und Shopping-Area
geschaffen werden. "Durch den Neubau des Terminals am Flughafen Friedrichshafen
ergibt sich erstmals die Moglichkeit, sich professionell mit dem Thema "Werben am
Flughafen" zu beschaftigen. Die Flughafen Friedrichshafen GmbH vermarktet die
Werbeflachen Uber die Firma "Werbeflachen24" und erhofft sich durch den Beitritt
zur IAM nun auch in der groBen Flughafenwerbungswelt wahrgenommen zu werden.
Wir freuen uns auf die Mitarbeit in diesem Gremium", so Michael Wosching, Leiter
Verkehr & Betrieb am Bodensee-Airport Friedrichshafen.
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INITIATIVE AIRPORT MEDIA (IAM)

Die INITIATIVE AIRPORT MEDIA (www.flughafenwerbung.de) ist ein
Zusammenschluss von Flughé&fen im deutschsprachigen Raum. Die IAM biindelt die
Interessen der Flughafen-Vermarkter, um eine optimale Positionierung im Vergleich
mit anderen Mediengattungen zu erreichen und die Gattung Flughafenwerbung durch
Ubergreifende Marketingaktivitaten zu starken. Alle Mitglieder der IAM sind in der
Arbeitsgemeinschaft Deutscher Verkehrsflughdfen (ADV) organisiert. Hinzu kommen
die Flughafen Wien und Zirich. Die 18 Flugh&fen erreichen zusammen im
deutschsprachigen Raum mehr als 200 Millionen Passagiere jahrlich.

Die Mitglieder der Initiative Airport Media (in Klammern die Passagierzahlen 2010 in
Millionen): Bremen (2,7), Dortmund (1,7), Dresden (1,8), Dlsseldorf (18,9),
Frankfurt/Main (53,0), Frankfurt/Hahn (3,5), Friedrichshafen (0,6) Hamburg (12,9),
Hannover (5,0), Kéln-Bonn (9,7) Leipzig/Halle (2,3), Minchen (34,7),
Minster/Osnabrick (1,3), Nirnberg (4,0), Stuttgart (9,2), Weeze (2,9), Wien
(19,6), Zirich (22,9).


http://www.werbeflaechen24.com/flughafen_fn/index.php
mailto:vera.guenther@prbycall.de
http://www.flughafenwerbung.de/

